Gewoon Hollands benoemen De lange staart tegen de blauwe oceaan!!

Long Tail Marketing
Cris Anderson hoofdredacteur van het tijdschrift
longtail marketing
De wereld in. De wereld is sindsdi
veel over geschreven en gediSei

he Long Tai

is gebaseerd op nummer 1 verkoop hits , simpelweg omdat er niet voldoende schapruimte is in de winkels om
alle soorten boeken te verkopen,



niet in de winkels liggen. En dat is zonde alle boeken die niet aangeboden kunnen worden zijn qua omzet vaak meer waard dan
alle hit boeken. en door deze alsnog slim aan de consument te brengen is de longtail. Maar hoe? “the queue word” in dit
geval is “internet” op internet is onbeperkt schapruimte en de opslagkosten zijn nu!

De long tail theorie geld echter niet enkel en alleen voor producten als boeken. Bij veel zaken is de long tail betrokken. Een
mooi voorbeeld hiervan zijn zoekwoorden. Een aantal zoekwoorden zorgen keer (je hoofd zoektermen ) maar
wanneer je alle zoektermen waar je bijvoorbeeld maar 1x op gevonden wg Dptelt zal dat meer verkeer zijn dan de
hoofd zoek termen.

http://wwWigelinkinteractives.nl/p3.php?RubriekiD=2042

Dit kan worden gezo inati orderafhandelir@gen en het verkleinen van de 8
admiistratieve lastég
Dit streven worgE®ok wel straigt trough processing genoer'r:d

oftewel
r vanuit dat het gehele proces geautomatiseerd wordt uitgevoerd.

Stp is daarom een belangrijke factor bij het realiseren van een succesvolle strategie op basis van long tail.

Dusy@e term ‘ longtail’ staat simpelweg voor het behalen van grootste winst met het aanbieden van grote
hoglteelheden niche producten,doordat internet hierdoor een verschuiving van massa marketing naar niche marketing mogelijk
akt. Zie je dat simpelweg een hype-of hit product een heleboel handel voortbrengt die hier uit voor komt.


http://www.pagelinkinteractives.nl/p3.php?RubriekID=2042

Blue ocean
Maar wat is nu de contra als het gaat om de blue ocean strategy

De ‘Blue Ocean strategie’ is de tegenhanger van de ‘Red Ocean strategie’ wat een competitieve strategie is. Bij een
competitieve strategie draait het erom dat je het beter doet dan je concurrenten. hier focussen ondernemingen zich op het
‘vernietigen' van hun concurrenten Waarbij in de blue ocean strategie ondernemingen zich focussen op het creéren van
nieuwe waarden voor hun klanten. De kunst bestaat erin om de waarde van je product of dienstverlening zo te doen verschillen
van je concurrenten, dat je strategieén creéert van nieuwe marktsegmenten waarbinnen geen concurrentie heerstAls we kijken
naar de geschiedenis van het bedrijfsleven. Waar als je een bepaalde bedrijfstak creéert er geen concurrentie bestaat. Maar
zodra de bedrijfstak bestaat, doet iemand je na en begint de concurrentie. Dertig jaar geleden had niemand ooit gehoord van
mobiele telefoonbedrijven, biotechnologie of beleggingsfondsen. Nu zijn het miljardenindustrieén. lemand heeft die
bed:ifstakken omtgecreee,_rd er gen merknaam van gemaakt ener veeI geld aan verdlend
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